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Introducio

O objetivo desse estudo é discutir teoricamente 0 consumo no ambito da psicanalise e antropologia do
consumo. A primeira abordagem considera o desejo e a identidade como aspectos determinantes do
consumo e a segunda abordagem, defende que o consumo é artefato relacionado as singularidades
individuais e coletivas bem como de pertenca. O tema desse estudo é o consumo e comunicacgao, temas
esses propagadores das discussdes que evocam 0 consumismo, sustentabilidade e endividamento como
questdes relevantes na rotina dos tempos modernos, onde se tem a inclusdo e formagdo de nova
identidade para o individuo no contexto de sociedade do consumo. Consumir coloca o individuo
diretamente no rol dos aceitos. As considerac@es finais conduzem 4 reflexdo sobre o surgimento de um
novo consumidor, que busca no consumo inclusdo social, sentimento de pertenca, realizagéo, poder e
construcdo de uma nova identidade centrada no consumo de marcas que simbolizam o contetdo
repassado pela comunicacao.

Métodos, procedimentos e materiais

O estudo se classifica como qualitivo, exploratério e descritivo valendo-se de buscas em teorias classicas
e contemporaneas, estudos tedricos e empiricos. Essa etapa obedece a proposi¢do de Marczyk, DeMatteo
e Festinger (2005) que sugerem o seguinte sequenciamento de fases: 1. Reconhecimento do Problema de
Pesquisa 2. Planejamento da Pesquisa 3. Execucdo da Pesquisa 4. Comunicacdo dos Resultados. A partir
da visdo de Freud em seus textos "Mal Estar na Civilizagdo", "Moisés e 0 Monoteismo", "O Futuro de
uma ilusdo" e "Totem e Tabu", relacionou-se a teoria freudiana, com aquela oriunda de fildsofos da pos
modernidade, como Bauman e Lipovetsky, construindo um paralelo com a Antropologia do Consumo
como Mary Douglas e Isherwood e Sahalins.

Resultados e discussao

Os resultados indicam que o consumo atual representa a forma com que a civilizacdo reconhece a sua
prépria cultura, ndo sendo mais uma préatica utilitarista e conspicua. Através do consumo é possivel
perceber as manifestacBes representativas dos valores de cada grupo, valores esses frequentemente
relacionados & pertenca, inclusdo, poder, realizacdo entre outros. Nesse sentido, o texto esta centrado na
cultura do consumo. Essa 6tica ndo desconsidera que houve uma participagdo muito forte de uma doutrina
no pos guerra que criou aquilo que Bauman (2009) denomina 'troca de produtores por fornecedores', pois
0 consumo impediria novos fenomenos economicos e mundiais como a crise de 1929. Nesse estagio, além
da visdo Psicoldgica, soma-se a Cultural e Economica.

Conclusao e referéncias

A cultura do consumo foi construida no pos guerra, transformando-se em centro universal de préaticas de
trocas simbdlicas além de servir também como estratégia de enfrentamento para o desamparo
contemporaneo. A visdo da Antropologia apresenta-se como complementar & visdo da psicologia, no
sentido de que praticamente todo o consumo praticado é feito em grupo, talvez com a excessao da higiene
pessoal. Apds o advento das redes sociais, anunciar 0 consumo muitas vezes torna-se mais importante do
que consumir propriamente. Nunca a préatica prevista por Precht (2009) foi tdo atual: compram coisas que
ndo precisam, para impressionar pessoas que ndo conhecem, com dinheiro que ndo é seu.
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